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1
Sinopse

Muitas vezes a vulgarizacdo perde-se no labirinto da falta de clareza dos
objectivos pretendidos e na incoeréncia na utilizacdo das diferentes
metodologias usadas, funcionando em constantes zigue-zagues que a fazem
perder eficacia e reduzem o impacte das suas propostas de transformacao.

A falta de um referencial técnico adaptado aos condicionalismos dos
produtores locais e a conjugacao desconcertada de iniciativas avulsas que nao

se potenciam umas as outras, fazem perder forca a utilizacdo dos medias
comunitarios para a vulgarizagéo agricola.

E, no entanto, as potencialidades sdo enormes, 0s processos podem acelerar e
0s agricultores assumirem um maior protagonismo na difusdo de inovacfes
técnicas, econdémicas, sociais, organizativas e politicas.

Definir os objectivos que se pretendem atingir e encontrar métodos e formatos
de vulgarizagdo pelas radios e televisdbes comunitarias é o desafio que as
breves notas que se seguem irdo procurar contribuir para a modernizacéo da
agricultura guineense.
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Introducao

As radios comunitérias da Guiné-Bissau sdo um dos maiores produtos da
vulgarizagéo.

No caso do nosso pais, as radios comunitarias, antes de serem um instrumento
de difusdo de novas ideias e conhecimentos, de conselhos praticos e
sensibilizacdo dos ouvintes, acabaram por ser elas préprias as principais
beneficiarias de uma accédo de vulgarizacao.

O classico processo de sentido radio-vulgarizacdo, inverteu-se no caso
guineense e, ao contrario do que é usual foi a vulgarizacdo que deu inicio a
existéncia das radios comunitarias.

Ha 15 anos, o bairro de Quelélé em Bissau, dava a luz um nado-morto, a Radio
Comunitaria Voz de Quelele. Sobreviveu algumas semanas gracas a ousadia,
coragem e determinacdo dos seus protagonistas e intérpretes. Viria a falecer
cerca de 3 meses depois, atingido pelo virus da ignorancia, do medo e da
imbecilidade de decisores politicos miopes, temerosos de ver esta radio pér em
causa o0 poder em que assentavam as suas mordomias, arbitrariedades e
incompeténcia.



Se foi um virus que matou a primeira radio comunitaria guineense, foi
igualmente uma epidemia que a ressuscitou dois meses depois. Bissau era
entdo sacudida pela primeira grande epidemia de colera. As mortes contavam-
se ja por centenas nos bairros mais pobres da periferia urbana. A ignorancia da
populacdo sobre as formas de a combater, juntou-se um role infinito de de
medidas erradas postas a circular por “curandeiros” de ocasido e
irresponsaveis a solta.

A situacdo tornou-se grave e assumiu proporgcdes incontrolaveis para o0s
servicos publicos de saude.

Cientes do papel que uma informagdo e sensibilizacdo correcta poderia
contribuir na luta contra este flagelo, decidiram os promotores da Radio Voz de
Quelele, reabri-la com programas exclusivamente virados para o tema célera.

Pela primeira vez, populares e médicos encontravam-se nos estudios de uma
radio para colocarem e responderem as duvidas que todos tinham e receberem
respostas com solucdes praticas e educativas, para cada caso suscitado.

Desmistificaram-se as solu¢cdes milagreiras propaladas por boatos e rumores e
que s estavam a contribuir para piorar a situacdo. Divulgaram-se conceitos
praticos de higiene da agua, da comida, higiene corporal individual e colectiva,
de consumo e conservacdo de alimentos, formas de identificar os primeiros
sintomas da doenca. Contrariou-se o estado de espirito de auto-culpabilizacédo
dos portadores da doencga, reforgcando-se a ideia da importancia do tratamento
imediato, de praticas de ndo-contagio e a criacdo de um amplo movimento de
solidariedade e entreajuda para com os que tinham contraido a célera.

A radio contribui para:

» esclarecer as caracteristicas da doenca, as suas origens,
manifestacfes, consequéncias e tratamento, elevando o nivel de conhecimento
de toda a comunidade ouvinte;

» 0 inicio de uma série de accdes praticas no bairro, desde a
desinfeccdo de pocos a destruicdo e remocdo do lixo da via publica, ao
controlo da existéncia dos doentes “envergonhados” que se isolavam e
escondiam em casa, a sua evacuacdo para o Hospital central e a
sensibilizacdo das pessoas casa a casa,;

» 0 surgimento do embrido daquilo que viria a ser, pouco tempo mais
tarde, a primeira associacdo de moradores na cidade de Bissau: a Associacéo
de Moradores de Quelélé, nascida a partir de um grande movimento
envolvendo jovens, mulheres e adultos, que se organizaram para dar combate
a maior ameacga com que alguma vez eles se tinham confrontado.



O sucesso de todo este trabalho de vulgarizacdo traduziu-se no facto de, o
bairro de Quelélé, apenas ter registado uma Unica vitima mortal, contra
dezenas e mesmo centenas nos outros bairros de Bissau.

Tal resultado acabou por ser reconhecido oficialmente em pleno Conselho de
Ministros, merecendo a radio referéncias elogiosas. A Radio Voz de Quelélé
acabara de vencer a sua primeira e principal batalha: a do reconhecimento da
sua existéncia.

A vulgarizagdo tinha dado a luz uma radio comunitaria.

Hoje, 15 anos depois, as 28 radios comunitarias existentes em todo o pais, tém
para com a vulgarizagdo um dever moral de reconhecimento e, ja agora, ...de
retribuicdo da ajuda recebida.
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Areas geogréficas de intervencao

A AD intervém em duas zonas geogréficas rurais e uma urbana, embora esta
Gltima para o caso vertente ndo va ser abordada, sendo uma ao longo da linha
da fronteira com o Senegal (de Varela a Bigene) e outra nos sectores de
Cubucaré e Quitafine, no sul do pais.

Ambas tém algumas caracteristicas comuns:

» sdo zonas fronteiricas, uma com o Senegal e outra com a Guiné-
Conakry, com as vantagens e inconvenientes que isso acarreta. Se por um
lado estdo mais frequentemente em contacto com inovacdes e sistemas
agricolas por vezes mais evoluidos, por outro lado estdo confrontados com
questbes fundiarias de ocupacdo e desmatacdo de terrenos agricolas
praticados por emigrantes ou refugiados de conflitos internos nesses paises;

» SA0 zonas que estdo dentro ou na periferia de Parques Nacionais,
Cantanhez no sul e Tarrafes de Cacheu no norte, sujeitos a medidas e
regulamentos exigentes em termos de conservagao dos recursos naturais, da
flora e da fauna terrestre e marinha em particular. Isso exige, um papel
inovador e criativo dos técnicos da AD para aconselhar e incrementar
tecnologias alternativas que nao deixem o agricultor “pendurado” na teia de
restricBes proibitivas que nunca sao duraveis. Sao toleradas numa fase inicial e
guando a corda estica em demasia acaba por rebentar e 0 retrocesso é
incontrolavel. Esta situacdo é tdo ou mais pertinente se tivermos em conta que
num caso, se trata do maior continum de mangal (30.000 ha) da Africa

ocidental e, no outro, a ultima floresta sub-humida do pais.



» ambas séo zonas encravadas chegando mesmo certos locais a estar
isolados durante parte do ano devido as fortes chuvas que caiem e que néo so
danificam as vias de comunicacdo como tornam certas pontes intransitaveis.
Isso obriga a AD a ter de recorrer a sistemas de vulgarizagcdo e assisténcia
técnica a distancia, para poder manter o contacto com as colectividades locais.

» nas duas zonas predomina claramente um sistema agricola de
subsisténcia alimentar baseado na cultura do arroz de bolanha salgada
praticada pelas etnias dominantes (balantas e nalus no sul e felupes e balantas
no norte) com a intervencao de outras etnias e minorias étnicas: tandas, sossos
e djacancas no sul e baiotes, banhuns e cassangas no norte. Isso implica que a
vulgarizacdo tenha ndo s6 em conta as linguas a difundir pelas radios, como
uma atencao especial pelas culturas e logicas de decisdo que sao proprias a
cada uma delas e ainda ao facto de a orizicultura de bolanha salgada se tratar
de um sistema de cultura de grande fragilidade, tributaria das variacdes da
salinidade e acides dos solos.

» nos ultimos 15 a 20 anos estas duas zonas viram o seu facies agricola
mudar substancialmente, por um lado com a invasdo massiva da cultura do
caju (ndo ha literalmente uma tabanca que nao tenha os seus pomares de caju)
e por outro com o surgimento gradual de uma fruticultura mais moderna que
aposta essencialmente no mango e nos citrinos, dando ainda pouca relevancia
as outras espécies (abacate, ananas, papaia, etc.). Isso obriga a uma atencéo
redobrada da vulgarizacdo via radio e televisdo para o combate ao maior
flagelo que atinge estas duas espécies: a mosca da fruta (Bactocera invadens
para 0 mango e Ceratitis cosyra para 0s citrinos). O ndo sucesso deste
combate podera comprometer o interesse dos fruticultores por estas culturas e
empurra-los para a cultura do caju, com todas as consequéncias de uma
monocultura (ambientais e financeiras).

» as duas zonas estdo sujeitas a deficientes e incipientes circuitos
comerciais, incapazes de valorizar a producdo de excedentes (arroz, fruta e
mandioca no sul e fruta e 6leo de palma no norte), em manifesto desfavor dos
agricultores, fruticultores e mulheres produtoras de 6leo, que sédo penalizadas
pelos raros comerciantes que demandam estas paragens e que praticam
precos de usura que desencorajam os produtores a aumentar a produgao ou a
usar novas tecnologias para as quais, muitas vezes, eles acabam por nao
dispor de recursos financeiros para as suportar. Dai o facto das radios e
televisbes comunitarias dar muita atencao a informacéo dos precos praticados
nos mercados e lumus de referéncia e que possam servir de referéncia a uma
melhor negociacgéo e defesa dos interesses dos agricultores.

» embora as duas zonas tenham um movimento associativo embrionario,
numericamente mais desenvolvido no sul e mais avancado no norte, € sem
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duvida aqui que se vai decidir o ritmo de avanco e modernizacdo da pequena
agricultura de subsisténcia para uma agricultura de tipo mais empresarial maior
utilizadora de novas tecnologias e interessada em produzir mais e valorizar
mais a sua produgdo. Tal como o surgimento da Unido dos Pequenos
Agricultores de Ingoré (UPAI) é fruto de um processo de vulgarizacdo da Radio
Kasumai, também compete as radios e televisbes melhorar o seu
funcionamento e fazé-las chamar a desempenhar um papel decisivo na
vulgarizacdo da sua experiéncia, arrastando para 0 movimento outras
associacdes e outros agricultores.

E certo que para além destas similitudes, as duas zonas rurais de intervencéo
da AD apresentam especificidades proprias que o0s técnicos e lideres
associativos bem conhecem e logo valorizardo nos programas de vulgarizacao
agricola. O facto de se identificar os pontos em comum podera ajudar e facilitar
a fazer programas de radio e televisdo que sejam utilizados pelas radios
(Kasumai, Balafon, EVA e Lamparam) e televisbes (Massar e Bagunda) ligadas
a AD nestas zonas.

Igualmente os destinatarios dos programas de desenvolvimento agricola e rural
nestas duas zonas s&o 0S mesmos:

e As tabancas, pequenas colectividades de 200 a 500 habitantes em
média,

e As associagoes tradicionais ou profissionais de agricultores, pescadores,
fruticultores, mandjuandades,

e As mulheres, especialmente horticultoras, transformadoras de produtos
agricolas e de pesca, promotoras de actividades geradoras de recursos
financeiros,

e Os pequenos agricultores virados especialmente para a producao
alimentar e de produtos comerciais alimentares,

e Os agricultores inovadores que procuram encontrar respostas as suas
dificultades técnicas, financeiras e de falta de recursos humanos,
acabando por desempenhar um papel de pesquisadores e uma
referéncia de novos comportamentos agricolas,

e Os lideres locais, que exercem uma influéncia positiva na mobilizagédo da
generalidade dos agricultores, sensibilizando-os para iniciativas
inovadoras, para Se organizarem e assumirem um maior protagonismo
na conducado dos processos de desenvolvimento locais,



e As pessoas-recurso que, pelo seu conhecimento profundo dos
problemas nas tabancas, pela sua capacidade em identificar saidas,
pelo prestigio que gozam nas suas colectividades, pela ponderacdo e
abertura de espirito, desempenham um papel de vulgarizadores ao
mesmo nivel dos agentes de desenvolvimento.
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Exemplos de Vulgarizacdo via medias comunitarios

No caso da AD nao se pode, com propriedade, dizer que exista um programa
coerente de vulgarizacao agricola através das radios e televisbes comunitarias,
mas sim uma série de emissdes pontuais que vao seguindo aleatoriamente as
necessidades, ocasides e oportunidades de momento.

Da experiéncia de que dispomos, recorremos a trés exemplos diferentes:

a) Visita de Fruticultores a Gambia: um grupo de 5 fruticultores da zona
de Ingoré deslocou-se a Gambia para participar numa visita de estudo as
cooperativas gambianas de producédo de fruta. No regresso a Radio Kasumai
de S.Domingos organizou um debate radiofénico onde foram apresentadas as
principais conclusdes da visita e se promoveu uma reflexdo sobre accbes a
incrementar pelos fruticultores guineenses.

A facilidade com que os visitantes acederam ao Ministro da Agricultura da
Gambia, assim como as discussdes que tiveram sobre os aspectos ligados ao
baixo preco da fruta, a falta de meios agricolas e a fragilidade dos circuitos
comerciais, levou os fruticultores a identificarem como principal obstaculo a sua
falta de organizacéo, que os impedia de assumir maior profissionalismo.

Os debates na Radio levaram a que fosse equacionada a criacdo de uma
organizacdo que englobasse os fruticultores da zona, a qual viria a nascer
pouco tempo depois sob 0 nome de UPAI (Unido dos Pequenos Agricultores de
Ingoré). Hoje € uma associacdo de referéncia a nivel nacional, dindmica e
virada para o futuro, tendo-se envolvido como o maior protagonista na criagao
do Conselho Nacional de Concertacdo e Cooperacdo Rural (CNCR),
envolvendo cerca de 320 agrupamentos e associacdes espalhados por todo o

pais, a qual ja rubricou com o Ministério da Agricultura um Acordo de Parceria.

b) Combate a mosca da fruta: depois de uma formacdo pratica de 8
fruticultores do sul e norte do pais, as Radios Lamparam e Kasumai apoiaram
campanhas de vulgarizagdo de novas técnicas de luta contra este enorme
flagelo agricola que atormenta os agricultores. Foi concebida a mesma forma
de organizacdo baseada na existéncia de 8 zonas de intervencgéo, coordenadas
cada uma delas por um desses agricultores de referéncia que foram formados.
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Apesar da boa cobertura das duas radios na campanha de combate,
verificaram-se resultados diferentes: um sucesso completo no caso da zona sul
e grandes falhas no caso do norte. Tal facto foi consequéncia do bom ou mau
acompanhamento de terreno, por parte da AD, das responsabilidades dos
agricultores coordenadores e das dificuldades existentes.

c) Cuidados de higiene, salude e nutricdo em Cantanhez: através da
Televisdo Comunitéaria de Cantanhez (TVMassar) foram produzidos e emitidos
uma série de excelentes spots versando temas de extrema pertinéncia no dia
a dia das comunidades locais destinados especialmente as mulheres e
criancas. Abordaram-se temas relacionados com a higiene pessoal, uso
frequente de agua e sabéo para a limpeza de méos, necessidade de se ter em
atencao os primeiros sintomas de paludismo ou outras doencas e da exigéncia
de se recorrer rapidamente aos servigcos de saude, assim como o do consumo
diversificado de alimentos para garantir uma nutricdo equilibrada.

Recorreram-se a actores locais e contextos proprios das tabancas (casas,
quartos, latrinas e cozinhas) o que conferiu maior impacto nos espectadores
gue se reconheciam nesses ambientes.

As emissdes de vulgarizacdo agricola e de salude permitiram tirar-nos algumas
conclusdes especificas:

» SO por si 0s programas de vulgarizacéo via radio e televisdo ndo sao
suficientes para garantir um novo comportamento dos agricultores, podendo
inclusivé ndo ter nenhumas consequéncias praticas. O caso do combate a
mosca da fruta é bem ilustrativo. Programas de radio idénticos conduziram a
resultados diferentes e contrarios, porque num caso houve um seguimento
técnico de terreno onde as medidas vulgarizadas foram sendo avaliadas e
corrigidas, e, noutro caso, em que se deixaram solteiros os programas de
radios, isto é, se pensou que por si s0s 0s programas de radio resolveriam
todos os problemas. Aprendeu-se que uma emissao de radio s6 tem impacto
se inserida numa estratégia de vulgarizacdo de caso por caso, em que se
define a partida a forma de transmitir uma inovacdo (identificacdo dos
condicionalismos das colectividades locais sobre esse tema, formacédo de
técnicos, agentes de desenvolvimento, agricultores e radialistas, escolha de
formatos de emissdo de programas, sistemas e calendario de seguimento e
avaliacao do impacte da vulgarizacao.

» ha varios formatos de programas de vulgarizacdo via radios e
televisbes, os quais devem ser escolhidos em funcdo dos temas e da sua
melhor forma de abordagem. Nos trés casos apontados, recorreu-se a trés
formatos diferentes: a mesa redonda, a campanha técnica e o spot. E da
conjugacao isolada ou simultanea dos diversos formatos que se pode potenciar
os efeitos reais e efectivos de um programa de vulgarizagao.
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» a participacdo directa dos agricultores enquanto vulgarizadores e
actores, potencia os resultados obtidos, ndo s6 pela linguagem pragmatica e
directa que utilizam, como pelo facto de emprestarem aos seus testemunhos
um factor de credibilidade, porque séo reconhecidos pelos outros como vivendo
0S mesmos problemas e a mesma realidade.

» 0 recurso ao crioulo e as linguas locais € um elemento determinante
para o sucesso da vulgarizacdo, porque mais compreensivel e menos técnica e
fechada.

» as emissbes de vulgarizacdo ndo podem ser obrigatoriamente
consideradas como momentos sérios, destituidos de humor e informalidade.
Em boas doses, estes dois aspectos tornam os programas mais agradaveis de
seguir e permanecem mais tempo na memoria dos ouvintes. E ai que a
habilidade do artista, neste caso do radialista, tem de mostrar a diferenca e
apostar na inovacao da linguagem com que a mensagem vai ser vulgarizada.

5

Recomendacdes

De um ponto de vista geral algumas recomendacbes se nos afiguram
pertinentes:

1. Definir de forma clara a politica agricola da AD: O elemento
fundamental para o sucesso de um programa de vulgarizacdo passa
necessariamente pela definicAo clara da politica agricola da AD que se
pretende implementar e pelos objectivos e prioridades a atingir. Quanto mais
concreta e precisa ela for determinada, mais facil os temas de vulgarizacéo séo
definidos e melhor se podera conjugar o papel de cada elemento da cadeia de
vulgarizacdo, desde a tecnologia a difundir, ao papel de cada um dos actores
(técnicos, agentes de desenvolvimento, agricultores lideres, radios e televisfes,
organiza¢cdes camponesas).

o Priorizar de forma inequivoca todos os sistemas de producdo que
promovam a producao de alimentos, com o objectivo de assegurar a seguranca
alimentar das exploracdes familiares, das regides e do pais.

o Combater as mirificas alternativas de agriculturas baseadas no
uso de alimentos para a producédo de energia, mesmo quando embrulhadas em
aliciantes e complexos raciocinios financeiros e contabilisticos de fabulosos
lucros capazes de fazer sorrir um faminto.

o Apostar numa agricultura de caracteristicas mais empresariais,
desenvolvendo estratégias criativas e inovadoras que adaptem e melhorem as
propostas de vulgarizagdo, para que o0s agricultores se tornem empreiteiros
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rurais. Desta forma poderdo associar actividades complementares como a
agricultura, a transformacao, a comercializacéo, ao turismo rural e & venda de
servicos (sementes, plantas e factores de producdo). O objectivo é o de
desenvolverem as suas competéncias para optimizar o conjunto das suas
actividades e lutarem para se integrarem no mercado.

o Diversificar as actividades econdmicas para tornar os agricultores,
especialmente as mulheres, menos vulneraveis e ajuda-las a dividir os riscos.
Uma melhor organizagdo da producdo e da comercializagdo reduz os
intermediarios, pelo que ter vontade ndo é suficiente para se tornar uma
empresaria rural. E fundamental ter acesso aos servicos de formacédo e de
vulgarizacéo, enfim ao conhecimento.

2. Conhecer a tipologia dos diferentes beneficiarios da vulgarizacéo: a
vulgarizagdo nao pode ser um processo em que se fornece o classico “pacote
tecnolégico”, método usado por aqueles que, sendo preguicosos ou ignorantes,
se refugiam em medidas standard que ndo tém em conta 0s casos concretos
de cada agricultor e de cada exploracdo agricola. Importa conhecer e agrupar
os agricultores em funcao de caracteristicas determinantes comuns e em que a
vulgarizagdo € uma resposta aos problemas que eles definiram como
prioritarios em funcdo dos condicionalismos da sua exploracdo agricola e do
seu agregado familiar.

3. Apostar nos agricultores inovadores enquanto referéncias que melhor
poderdo fazer a vulgarizacdo de novas praticas e tecnologias mais modernas.
Serdo eles que, pelo exemplo e resultados obtidos, arrastardo 0s outros
agricultores a aderirem a novas praticas e concepc¢des, acabando por funcionar
como vulgarizadores locais de grande impacto.

4. Considerar a organizacdo do mundo rural e especialmente dos
agricultores como o elemento determinante para potenciar as novas conquistas
técnicas, produtivas e politicas capazes de marcar o ritmo e a cadéncia do
progresso da agricultura guineense. A vulgarizacdo de tipos de organizacao
associativa com resultados concretos e entusiasmantes, fara subir o nivel da
agricultura para patamares gradualmente mais elevados, alterando a tendéncia
actual de dependéncia do apoio externo (Ministérios e ONG) para um
protagonismo em todos o0s sentidos.

Y

5. Dar prioridade a vulgarizacdo de tecnologias de transformacdo dos
produtos agricolas, em especial os alimentares, como forma de os valorizar,
reter o valor acrescentado a nivel das tabancas, exigir menos tempo de
trabalho para que as mulheres se libertem para outras actividades produtivas e
sociais e motivar os agricultores a investirem em novas actividades agricolas.
Citem-se como exemplos a producédo de farinha de mandioca, a tapioca, o 6leo
de palma e de palmista, a secagem e fabrico de compotas de fruta.
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Relacionado directamente com os meios de comunicacdo comunitarios, radios,
televisbes e videos, as recomendacbes principais poderdo assentar nas
seguintes seis propostas:

a)

b)

d)

Formacdo de radialistas e jornalistas especializados ou vocacionados
preferencialmente para as questdes agricolas. E preciso ser claro neste
ponto para ndo haver o deslumbramento de certos radialistas que
acabam por se considerar técnicos agricolas e especialistas em
matérias que apenas dominam superficialmente. O radialista-animador
nao deve “achar que...”, mas sim colocar a questdo ao especialista que
esse sim deve dar a resposta. Ser-se radialista de programas agricolas
nao significa que se € técnico dessa area, mas apenas que se
compreende a dinamica dos sistemas de producdo, que se consegue
fazer animacé&o rural, criar empatia com o0s ouvintes e fazé-los participar
nos programas agricolas. Conseguir iSso ja seria um enorme sucesso e
um elemento determinante para a intervencao dos técnicos da area.

Estes, os técnicos, serdo chamados a melhorarem e actualizarem os
seus conhecimentos, dispondo dos seus proprios centros de
documentacéo (livros, sites, correspondentes estrangeiros e consultores
nacionais). Sem estudar, sem conhecer, sem se actualizarem, os
técnicos ndo poderéo liderar nenhum programa de vulgarizagéo.

O desenvolvimento de formatos de programa que irdo suportar as
mensagens de vulgarizagdo e a sua especificidade em termos de
impacte e limites € a tarefa fundamental dos radialistas-animadores. E a
este nivel que eles devem investir a sua competéncia, dedicacdo e
capacidade. A sua formacdo € portanto uma prioridade absoluta das
radios e televisbes comunitarias ao darem a estes radialistas bons
conhecimentos para a utilizacdo de um instrumento de comunicacéo.
Quanto melhor for o formato e o conteddo, mais impacte tera a
vulgarizagéo.

Criacdo de um sistema de concertacdo entre as 5 radios mais ligadas a
AD (Kasumai, EVA, Balafon, Uler a Baand e Lamparam) para a
coordenacao, intercambio de experiéncias e programas e valorizacéo
das suas experiéncias de vulgarizacdo agricola via radio.

e) A nivel da RENARC, criagdo de um servico central de producdo de

programas de vulgarizacdo agricola a serem distribuidos por todas as
radios da Rede, através de cassetes audio. Isso implicaria a participacéo
das radios na identificacdo dos temas de maior interesse para 0S
agricultores da zona que cobrem, assim como 0 registo das suas

11



opinides, para eventual futura alteracdo e aperfeicoamento do contetudo
e formato.

f) Intensificar e desenvolver a experiéncia das trés televisbes comunitarias
na producdo de material de vulgarizacdo video, como por exemplo a
construgcédo dos fogbes melhorados “numo”, a plantagcao de tarrafes e o
fabrico de sal solar “minda”, alargando-a a implantacdo de pomares
fruticolas, criacéo de viveiros, técnicas de enxertia e poda, luta contra a
mosca da fruta, fabrico de tapioca e producdo de carvao pelo sistema
“mati”.

Novembro de 2009
Carlos Schwarz

(Agronomo)
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Anexo 1

Como preparar emissdes de vulgarizacao agricola via radio

Uma vez identificados os temas e técnicas a vulgarizar, os radialistas poderdo
comegar a preparar os programas e emissfes tendo em conta 0s seguintes aspectos:

1.

10.

11.

Conquistar o apoio de técnicos especializados, competentes e conhecedores dos
temas em causa, 0S quais passardo a colaborar regular ou pontualmente no
conteudo técnico dos programas de vulgarizacao.

Obter documentos sobre diferentes tipos de formatos de programas agricolas e
que contenham exemplos concretos de emissdes de vulgarizacdo, néao
esquecendo que ter uma boa informacdo é meio caminho andado para uma
emissao Uutil,

Ter uma lista de contactos de organismos, sites e ONG especializadas em
agricultura e desenvolvimento rural que possam ser contactados em caso de
davida.

Ter em conta se a populacdo que se pretende atingir com as emissdes, sédo
jovens, mulheres, horticultoras, fruticultores, pescadores, etc., uma vez que ha
assuntos que nao se podem abordar para todos 0s grupos ao mesmo tempo
porque tém interesses e percepcoes diferentes.

Emitir programas em alturas do dia em que o grupo social que se pretende atingir
esteja disponivel e com tempo para o ouvir. Deve-se redifundir estas emissfes
noutros dias da semana e a horas diferentes, para o caso de nao haver um horério
consensual.

Por vezes, dar informacfes sobre certos assuntos como por exemplo a forma
como ataca a mosca da fruta pode nao responder totalmente ao interesse do
ouvinte, gue esta mais motivado em saber como a combater.

Evitar dar informacdes demasiado cientificas que enfastiam o0s ouvintes, ou
apresentar uma linguagem técnica fechada que afasta os pequenos agricultores
dos programas de radio

Implicar, sempre que possivel, pessoas que tenham experiéncia sobre o tema da
emissdo e que possam contribuir com o seu préprio testemunho, porque o torna
mais consistente e credivel.

Incentivar emissdes com jovens agricultores dinAmicos para que, com 0S Seus
relatos, encorajem e estimulem outros jovens a adotar novas tecnologias e
comportamentos

Quando se constata que os ouvintes fizeram uma interpretacdo incorrecta da
mensagem transmitida, deve-se corrigir com rapidez, recorrendo a um especialista
para esclarecer o assunto.

Apresentar emissdes em linguas locais, utilizando um vocabulario mais conhecido
do grupo de ouvintes que se pretende preferencialmente atingir.
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Anexo 2

Que formatos de programas de vulgarizacéo utilizar

Sintetizam-se aqui 0s que poderado corresponder ao interesse dos ouvintes das zonas
rurais e que maior impacte terao.

Perguntas-Respostas

Destina-se a responder aos problemas concretos com que se deparam os agricultores
nas suas actividades diarias e que sao normalmente de origem técnica.

Feita a leitura da carta, o locutor passa a palavra ao Conselheiro Agricola para
responder.

Citem-se alguns exemplos:

e Em minha casa as cabras estdo a morrer em grande nimero. Come¢am a
tremer, sai ranho do nariz e em poucos dias morrem. De que se trata e 0 que
devo fazer?

e As laranjas da minha horta estdo todas a cair antes de ficarem maduras.
Parece que estdo a ser atacadas por moscas que furam os frutos. Como posso
combater esta praga?

¢ Ouvi falar que h&d uma nova técnica de transformar a mandioca para comer. Eu
s6 tenho o habito de comé-la cozida, mas disseram-me que a farinha que se
chama tapioca é tdo boa como o arroz. Isso é facil fazer?

Entrevistas

E um formato baseado num didlogo que pode ser muito atractivo. Ha dois tipos de
entrevistas: as que sao feitas a pequenos agricultores referentes as suas actividades
agricolas e, outras que sao “imaginarias” onde se simulam dialogos que favorecem a
vulgarizacdo de conhecimentos, de novas técnicas ou para induzir & mudanca de
hébitos de consumo, por exemplo.

Cite-se um modelo de entrevistas imaginarias feitas a algumas culturas como o arroz,
a batata-doce, o tomate, etc., através das quais se pretende passar informacdes e
mensagens sobre: a sua origem, histéria e propagacdo; a sua utilizacdo pela
comunidade na alimentacédo, na saude e nos ritos religiosos; novas técnicas de cultura
e métodos de armazenamento e sua importancia para a biodiversidade.

O radialista-animador vai fazendo perguntas ao grao de arroz:
» Muita gente te conhece. Podes falar-nos do teu nascimento e da tua infancia?

» Quem é que te cultiva actualmente? Porque é que todos gostam de ti, mais do
gue os teus primos milho, mandioca e feijao?

» Quantos irméos tens? Todos levam a tua vida ou crescem em zonas diferentes?

14



» Porque tens cada vez menos irmaos antigos? I1sso nao te preocupa?
» Qual a tua ultima mensagem para 0s ouvintes?

Nas entrevistas aos camponeses, devem-se privilegiar as reportagens no exterior, de
preferéncia na sua prépria exploracdo agricola onde eles se sentem mais a vontade,
se mostram mais abertos e mais directos, em vez do estudio que ndo é para eles o
seu ambiente natural. Nestas entrevistas procurar-se-a vulgarizar as suas inovacoes e
actividades de sucesso.

Temas técnicos

Este formato visa promover o reforco do interesse dos agricultores por uma
determinada cultura (feijdo congo, cenoura, abacate) e sensibilizar para a introducao
de novas; ou entdo fazer a divulgacdo de receitas de culinaria para melhorar
alimentacéo e nutricdo das pessoas e incentivar o consumo de frutos selvagens.

E através deste formato que se poderdo divulgar fichas de cultura com os detalhes
mais importantes a corrigir: tipo de sementeira, espacamento, fertilizagdo, rega,
proteccéo das culturas e sistemas de conservacao.

Déem-se os seguintes exemplos:

» necessidade dos agricultores utilizarem propagulos (estacas) de mandioca de
boa qualidade, sem doencas, frescas.

» COmMO preparar uma papa nutritiva e equilibrada para bebés, a partir de
produtos locais da tabanca (farinha de mandioca, pasta de mancatrra, etc.)

» como utilizar as sementes de neem para armazenar em melhores condi¢gbes
o feijdo mancanha

» usar técnicas que melhorem a qualidade e valor comercial do 6leo de palma,
controlando a sua acidez, humidade e impurezas.

» como ganhar mais dinheiro com a producéo de mel de abelha
» como combater a erosao dos solos

» técnicas de plantagdo de tarrafes (escolha do género em funcdo do solo,
seleccdo das canetas de santcho, épocas de plantio e espagamentos)

Spots
Os spots devem conter mensagens curtas e sedutivas, dirigindo-se mais a emocao
que a razdo, uma vez que o objectivo é que a frase fique na cabeca das pessoas e

revenha frequentemente a memoria.

A partir de algumas ideias, competir4 ao radialista criativo encontrar formas originais
de apresentar a mensagem a vulgarizar:
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» Se vai abrir uma horta de mangueiros, ndo se esqueca que vocé, que é um
bom fruticultor, vai utilizar um espacamento de 6 metros entre cada arvore.

» Al esta a hora!l Vamos semear j& a nossa cebola. Amanha seremos 0s
primeiros a vende-la na feira.

» Plantar leucaena € a maneira mais rapida de termos sempre lenha no fogao.

» Cultivando arroz, milhos, mandioca e batat-doce, tenho a certeza de ter uma
boa producéo e ninguém passar fome |4 em casa.

Teatro Radiofénico

Através de uma peca de teatro a mensagem a vulgarizar passa de forma mais eficaz,
interessante e agradavel de se seguir. No final o radialista-narrador tira uma concluséo
que propde ao auditorio.

Exemplos de temas interessantes a abordar através do teatro radiofonico:

» crédito agricola e rural
» organizacao associativa: para qué e como
» a importancia da tapioca (farinha de mandioca) na alimentacéo

» vacinacdo para a proteccdo de varias doencas (polio, difteria, tétano e
sarampo, etc) e sistemas de luta contra a bilharsiose, paludismo e anemia

» Como tratar a febre (sinais e sintomas), controlar a hipertenséo e lutar contra
o SIDA

» higiene familiar e escolar

Debates

Através de debates podem-se abordar temas “quentes”, que estdo na ordem do dia
das preocupacfes dos camponeses, mulheres, pescadores, jovens, etc., em que se
confrontam os ouvintes com varias e diferentes maneiras de abordar os assuntos,
permitindo que no final do debate o ouvinte tenha mais e melhor informagéo sobre o
assunto e perceber de forma mais clara a complexidade do assunto permitindo-lhe ter
uma posicdo mais consciente. Para isso o confronto deve ser de ideias, propostas e
projectos e ndo para saber quais as pessoas que participam no debate que tém ou
ndo razdo, sendo importante que os radialistas-jornalistas escolham os patrticipantes
que ndo venham a radio para se autopromoverem ou mostrarem-se professores,
desenvolvendo exposicoes “secas” que desmotivam o interesse dos ouvintes.

Exemplos de temas para debate:
» pre¢os dos produtos agricolas (caju)

» abusos dos fiscais que controlam a circulacdo dos produtos agricolas no
mercado nacional
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» acesso ao crédito

» papel dos Cabo-de-Mar na gestédo dos recursos marinhos e sua relacdo com
0s pescadores locais.

Noticiarios e informacdes

Sédo formatos onde sdo regularmente transmitidas informacdes Uteis sobre 0 mundo
rural e agricola, de dimenséo local e nacional como por exemplo as decisbes do
governo sobre dominios de desenvolvimento rural e onde sdo dados a conhecer novos
projectos ou iniciativas que tenham directa ou indirectamente a ver com 0s
camponeses

Como exemplo, citem-se as informacdes sobre:
» 0 prec¢o dos produtos agricolas nos mercados locais e regionais
» 0 tipo de sementes horticolas, locais de compra e precos
» a situagdo da queda pluviométrica na regido e noutras zonas do pais

» a localizagédo e forma do agricultor poder contactar com o técnico agricola
que esta afectado a sua zona.
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