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CONTEXTO ACTUAL DAS NOVAS 
TECNOLOGIAS DA INFORMAÇÃO 

ÅAs novas tecnologias da informação, reduziram 
virtualmente o planeta e inseriram-se em todos 
os domínios da vida. 

ÅConstituem, realmente, um enorme poder que 
poderia ser posto ao serviço da humanidade; 

Åos serviços de vulgarização não devem hesitar a 
mobilizar este poder, para reforçar as suas 
próprias capacidades e para educar as 
populações rurais que têm acesso a estes meios 
de comunicação social. 



Quandotêm necessidadede estabelecer
contactos interpessoais com os
agricultores e os investigadores, as
organizaçõesde vulgarizaçãodos países
em desenvolvimento encontram dois
principaisproblemas:

Åo dasdistânciasfísicase

Åo da falta de meiosde transporte.



ÅAs novas tecnologias da 
informação permitem 
ultrapassar estas barreiras 
físicas através do 
desenvolvimento e 
instauração de mecanismos 
adequados de comunicação 
interactiva.



ÅOS RECURSOS DAS NOVAS TECNOLOGIAS DA 
INFORMAÇÃO QUE PODEM SER UTILIZADOS 
N A VULGARIZAÇÃO AGRICOLA



POWER POINT
ÅPower Point é um Programa de Microsoft

Office, que é utilizadopara fazerapresentações
em seminários ou formações. Este programa
informático facilita a transmissão de
conhecimentos, tanto de ponto de vista de
aprendizagemcomo de gestão de tempo, faz
com que os conteúdosde apresentaçãosejam
transmitidosde forma:

ïClara;

ïInequívoca;

ïOrganizadae

ïMotivadora



Para além de apresentaçãode textos, pode
passarainda numa sessãode seminário ou
formação,atravésdesteprogramainformático,

Åfotografias, 

Åtabelas, 

Ågráficos, 

Åmusica, 

Åfilmes e 

Åposters. 



Ao planificar a apresentaçãoatravés de Power
Point, deveter emcontaosseguintesaspectos:

ÅQuanto à LEGIBILIDADE; 

ÅQuanto à VISIBILIDADE;

ÅQuanto à ORGANIZAÇÃO e

ÅQuanto à COERÊNCIA.



Quanto à LEGIBILIDADE 

ÅUtilizar marcas nos tópicos de 
modo a facilitar a leitura;

ÅUtilizar um bom contraste de 
cor que facilita a leitura. 



ÅNegro sobre branco;
ÅNegro sobre amarelo;
ÅVermelho sobre branco;
ÅVerde sobre branco;
ÅBranco sobre vermelho; 
ÅAmarelo sobre negro;
ÅBranco sobre azul;
ÅBranco sobre verde;
ÅVermelho sobre amarelo; 
ÅAzul sobre negro;
ÅBranco sobre preto e
ÅVerde sobre vermelho.

O contraste de cor estimula mais a leitura na seguinte ordem:



ÅTipos de letra

ÅDevem ser usados caracteres na vertical

ÅPara marcar um momento diferente, usar 
itálico

ÅTambém a LEGIBILIDADEdepende ainda:

Vdas fontes usadas

Vdo espaçamento entre caracteres

Vdo tamanho da letra

Vda opção por MAIÚSCULAS /minúsculas



Quanto à Visibilidade:

Å6 palavras por linha e

Å10 linhas no máximo

ÅOu

Å4 palavras por linha e

Å14 linhas no máximo



Quanto à Organização:

ÅTexto:
VEste é o primeiro ponto;

VEste é o segundo ponto;

VEste é o terceiro ponto;

VEste é o quarto ponto;

VEste é o quinto ponto;

VEste é o sexto ponto;



ÅOrganizar todos os dados visuais 
segundo as formas mais simples 
possíveis;

ÅFavorecer a esquerda sobre a direita;

ÅFavorecer a parte superior sobre a 
parte inferior;

ÅTer em atenção o centro óptico por 
oposição ao centro geométrico.



Quanto à Coerência:

ÅApresentação (organização e 
apresentador);

ÅTópicos da apresentação ou plano 
de apresentação;

ÅDesenvolvimento de apresentação; 

ÅConclusões



INTERNET E EMAILS



Através da Internet e de email pode:

Åter acesso a site ou a blogues de diferentes centros de 
pesquisa e das organizações congéneres;
Åter acesso a jornais e revistas científicos;
Åter acesso documentos científicos:
Åter acesso a Bibliotecas virtuais;
ÅComunicar ou reunir com qualquer pessoa, em 

qualquer parte de mundo, utilizando o skypeou 
Windows LiveMessenger ou ainda outros programas 
disponíveis;
ÅEnviar e receber cartas e ficheiros através de emails 

(GOOGLE, YAHOO, HOTMAIL, OUTLOOK, ETC);



ÅEnviar e receber fotografias, filmes, reportagem e 
músicas;

ÅCriar emails grupo (reforçando a rede temática ou 
territorial);  
ÅProcurar qualquer informação de carácter técnica ou de 

outra natureza;
ÅTer acesso a mapas de qualquer ponto de mundo através 

de googleearth (que permite monitorizar a ocupação de 
espaço ao longo do tempo �t construindo um sistema de 
informação geográfica próprio);

Åter acesso aos programas Radiofónicos e Televisivos; 
Åter acesso as informações de previsão meteorológica e de 

regime de marés;
Åter acesso as informações do mercado agrícola e 

financeira; 
Åreceber formação à distância.


